Werrediene & Social Kesegrch

Vysledky prieskumu verejnej mienky
pre MEMO 98

janudr 2020



NEMOs

DESIGN PRIESKUMU

METODA PRIESKUMU

w Reprezentativny kvantitativny prieskum medzi obyvatelmi SR vo veku od 18 rokov

w Vyberovy subor (vzorka opytanych)
Velkost vyberového suboru: N =1 013 respondentov.
Spdsob vyberu vzorky: kvotny vyber (kvoty — pohlavie, vek, vzdelanie, narodnost, velkost sidla, kraj).
Termin zberu dat: 15.1. — 22.1. 2020

w Nastroj zberu udajov
Dotaznik

w Metodika zberu dat
Face to face (osobné) rozhovory vyskolenych anketarov s respondentmi. Rozhovory realizovali vySkoleni anketari.

« Statisticka odchylka
Interval spolahlivosti pre celt vzorku: max. = 3,1 % na 95% hladine vyznamnosti pre frekvenciu javu 50%.

w Poznamky
Percentualne Udaje v grafoch su zaokruhlované na celé €isla. Z dévodu zaokruhlovania na celé Cisla moze byt sucet
percent v niektorych pripadoch 99% alebo 101%.

Pri druhostupnovych triedeniach su udaje pri kategoriach respondentov s absolitnou pocetnostou nizSou ako 50
respondentov len orientaCné.

Prieskum verejnej mienky, januar 2020



Statisticka odchylka

Velkost vyberovej vzorky umozriiuje zovSeobecnit zakladné vysledky prieskumu (prvostupiové udaje) na populaciu SR vo

veku od 18 rokov s maximalnou odchylkou £3,1%.

Zistené vysledky prezentované v tejto sprave su Statistické odhady, ktorych presnost zavisi od velkosti vzorky/ subvzorky
a od zisteného percentualneho zastipenia daného javu v tejto vzorke/ subvzorke. V nasledujucej tabulke uvadzame hodnoty

Statistickej chyby pri 95% hladine vyznamnosti.

N*

% odpovedi
95%/ | 90%/ | 85%/ |80%/ |75%/ |70% |65% | 60% |55% | 50%!
5% 0% |15% [20% |25% |30% |35% 40% | 45% | 50%
50 6,0 8,3 9,9 1M1 1120 (127 (132 [136 [|138 [139
100 |43 59 7,0 78 8,5 9,0 9,3 9,6 9,8 9,8
150 |35 4.8 5,7 6,4 6,9 7,3 7,6 7.8 8,0 8,0
200 [3,0 4,2 4,9 55 6,0 6,4 6,6 6,8 6.9 6,9
300 |25 3.4 4,0 45 49 5,2 54 5,5 5,6 57
1400 |21 29 3,5 39 4,2 4,5 4,7 4,8 49 49
500 |19 26 3,1 35 38 4,0 4,2 43 4.4 4.4
600 [17 24 2,9 3.2 3,5 3.7 3,8 3,9 4,0 4,0
700 |16 2,2 2,6 3,0 3,2 34 35 3,6 3,7 3,7
800 |15 2,1 25 28 3,0 3,2 3,3 34 3,4 35
900 (14 2,0 2,3 2,6 2,8 3,0 3.1 3,2 3,3 3,3
1000 | 1,4 1,9 2,2 2,5 2,7 2,8 3,0 3,0 3,1 3,1

*N oznaduje velkost vzorky / subvzorky
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PROFIL RESPONDENTOV

NEMOs

POHLAVIE V% ZAMESTNANIE v% KRAJ V%
muzi 48,3 nekvalifikovany manuélny pracovnik 3,7 Bratislavsky kraj 12,0
Zeny 51,7 kvalifikovany manual./prevadzkovy pracovnik | 23,4 Trnavsky kraj 10,6
vykonny odborny prac., Uradnik 18,2 Trenciansky kraj 11
tvorivy odborny pracovnik 11,9 Nitriansky kraj 12,8
VEK v% ”
08 podnikatel, Zivnostnik 6,3 Zilinsky kraj 12,7
18 — 24 rok ) o
roxov déchodca 247 Banskobystricky kraj 11,9
25 - 34 rok 1
5~ 34 rokov 8.5 Student 59 PreSovsky kraj 14,5
35 — 44 rokov 20,1 ) . . o
v domé&cnosti, na materskej dovolenke 2,8 KoSicky kraj 14,4
45 — 54 rokov 16,4 -
nezamestnany 3,2
55 — 64 rokov 16,3
65 a viac rokov 18,8
VELKOST OBCE v %
NARODNOST » menej ako 2 tisic obyvatelov 30,0
[) v%
VZDELANIE v ) 2 - 5 tisic obyvatelov 15,2
Kladné 131 slovenska 85,9 —
zaKla ’ —— 5 - 20 tisic obyvatelov 16,7
. ) ) madarska 9,8
stredoskolské bez maturity 27,3 " " 20 - 50 tisic obyvatelov 153
stredoSkolské s maturitou 37,7 : 50 — 100 tisic obyvatelov 10,3
vysokoskolské 219 nad 100 tisic obyvatelov 12,5
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VYSLEDKY PRIESKUMU
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1. ZDROJE INFORMACIi O DOMACEJ POLITIKE
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1.1. NajCastejSie zdroje informacii o domacom politickom diani

Informéacie o tom, ¢o sa deje v domacej politike, ¢erpa vacsina obyvatelov najcastejSie z televizie. Toto
médium uvadza na prvom mieste ako najcastejSi zdroj informacii az polovica respondentov (52%), a v
zozname troch najcastejSich zdrojov informacii o domacom politickom diani az 86% respondentov. VSetky
ostatné zdroje informacii st uvadzané vo vyrazne nizsej miere.

Druhym naj¢astejSim zdrojom informacii o domacom politickom diani je radio. V zozname troch naj¢astejsich
zdrojov informacii ho uviedla polovica respondentov (53%), priom na prvom mieste ho spomenulo 7%
respondentov.

Tretim najCastejSim zdrojom informacii o domacom politickom diani st znami, priatelia ¢i kolegovia. Uviedla
to takmer polovica opytanych - 47%. Na prvom mieste ich spomenulo 8% respondentov.

Pre priblizne tretinu opytanych su najdélezitejSimi zdrojmi informacii: online médium na internete, web stranka (38%);
tlaéené periodikum (32%) a socialne siete (30%). Priom na prvom mieste tieto zdroje uviedlo 17% resp. 5% a 9%
opytanych.

Vlyrazne menej opytanych uviedlo ako naj¢astejSi zdroj informacii o domacom politickom diani youtube (8%) Ci nejaky
iny zdroj (1%).

V grafoch na strane 10 aZ 13 su farebne zakriuzkované socio-demografické kategorie, ktoré statisticky vyznamne castejsie uvadzali aany
zarof informacir.
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M=mMoess
NajcastejSie zdroje informacii o domacom politickom diani
% vSetkych respondentov, januar 2019

spolu
televizia 2 86%
radio 2 53%
znami/priatelia/kolegovia 28% > 47%
inte(::l_i::/ n\;\‘/é\‘ljvi«:fr::t:‘::’\anka 2 38%
tlacené periodikum > 32%
socialna siet Y 30%
youtube 3% Y 8%
iny zdroj | 1% B 1. najcastejsi W 2. najéastejsi F 3. najcastejsi 2 1%

Ofdzka: ,Z nasleaujiicich zdrojov informacii vyberte, prosim, tr, z ktorych najcastejsie cerpate informéacie o tom, co sa deje v domacej politike?
Uvedte ich v poradi od foho, ktory pouZivate najcastejsie, nasledne daruhy v poradi a treti' v poradli.“
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NajcastejSie zdroje informacii o domacom politickom diani

televizia
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NajcastejSie zdroje informacii o domacom politickom diani

M=EM69s
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
znami, priatelia, online média tladené socialna
televizia radio kolegovia na internete periodikum siet youtube
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NajcCastejsie zdroje informacii o domacom politickom diani NSO
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

znami, priatelia, online média tladené socialna
televizia radio kolegovia na internete periodikum siet youtube
CELA VZORKA
preferen%& .
= N 5 Z
zanar [ = [ - Z

KDH

i
5

ina strana _87 _ 122
nerozhodnuti _87 -45 122
blém . -

dezinforméciip,o.iq _90 _59 20

- Prieskum verejnej mienky, janudr 2020 %, Base (n). 1013 11



NajcCastejsie zdroje informacii o domacom politickom diani NSO
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

znami, priatelia, online média tladené socialna
televizia radio kolegovia na internete periodikum siet’ youtube
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1.2. Konkrétne zdroje informacii, ktoré su najcastejSie pouzivané

Televiziu ako prvy najCastej$i zdroj informacii o domacom politickom diani uviedla polovica respondentov (52%).
V ramci nej si ako konkrétne najcastejSie sledované televizne stanice uvadzané TV Markiza a RTVS.
TV Markizu uviedla tretina opytanych, pre ktorych je televizia prvym najCastejSim zdrojom informécii a RTVS az 28%
opytanych. TV JOJ uviedla pétina takychto respondnetov (19%) a TA3 dalSich 12% respondentov.

Online média na internete (web stranky) ako prvy naj¢astejSi zdroj informacii o domacom politickom diani uviedlo
17% respondentov. Tito opytani najCastejSie sleduju stranku aktuality.sk — uviedlo ho az 27% opytanych.
Nasleduji stranky sme.sk (10%), topky.sk (9%) a dennikN.sk (7%). Dalej su uvadzané v men3ej intenzite
rozmanité web stranky dennikov, televizii Ci inych masmédii.

Socialnu siet' ako prvy naj¢astejSi zdroj informécii o domacom politickom diani uviedlo 9% respondentov. V ramci
socialnych sieti jednozna¢ne dominuje Facebook, ktory uviedla absolutna véésina dotknutych respondentov (99%).

Radio je prvym najCastejSim zdrojom informacii o domacom politickom diani pre 7% opytanych. NajCastejSie je
pritom pocuvané Radio Slovensko (RTVS) — uvadza ho 56% respondentov, pre ktorych je radio prvym naj¢astejSim
zdrojom informacii. Nasleduju radio Expres (20%) a radio Vina (5%).

Tlaé je prvym najCastejSim zdrojom informéacii o domacom politickom diani pre 5% opytanych. NajCastejSie je pritom
medzi nimi ¢itany dennik Pravda (24% respondentov), Novy €as (20%) a SME (16%). Nasleduju UjSz6 (12%), Plus1
den (7%) , Plus 7 dni (4%), Hospodarske noviny (4%) a Dennik N (2%).
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Konkrétne zdroje informacii, ktoré su najéastejie pouzivané — TELEVIZIA E67s
januar 2020

Prvy najcastejsi zdroj informécii, Konkrétna TELEVIZIA, ktora je najéastej$im zdrojom
o domacom politickom diani: TELEVIZIA (N = 526 respondentov, ktori uviedli,
(cela vzorka, N =1 013 respondentov)

Ze televizia je pre nich prvy naj¢astejsi zdroj informacii)

TV Markiza 33%
RTVS (Jednotka, 289
N Dvojka) °
televizia nie je
najcastejsim televizia je
droj e e
’ ;gizm hajcastejSim TV JOU 19% spontanne odpovede;
zdrojom jedna odpoved’
52%
TA3 12%
iné 0 ,4% —> Iné jednotiivosti: RTL Klub, MTV
nevie, o
neodpovedal 8%

Otdzka: ,Aku konkréinu/ konkréine feleviziu najcastejsie pouZzivate
ako zdroj informacii o domdcej polifike ?*
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Konkrétne zdroje informacii, HNEMO9s
ktoré su najcastejSie pouzivané — ONLINE MEDIUM NA INTERNETE

januar 2020
Prvy najcastejsi zdroj informacii Konkrétne ONLINE MEDIUM NA INTERNETE, ktoré je najéastejsim
o domacom politickom diani: ONLINE zdrojom (N = 173 respondentov, ktori uviedli,
MEDIUM NA INTERNETE ze online médium je pre nich prvy naj¢astejsSi zdroj informacii)

(cela vzorka, N =1 013 respondentov)

aktuality.sk _ 27%
sme.sk [N 10%
topky.sk (Bleskovky) - 9%
dennik N.sk [ 7%
pravda.sk [ 4%
ta3.com [ 4%
hlavnespravy.sk .4%

zdrojom markiza.sk [l 3% jedna odpoved
17% slobodnyvysielac.sk I2%
Zem avek [|2%
Rtvs.sk I 1%
Expres.sk [| 1%
aktuane.sk | 1%
centrum.sk | 1%

hospodarskenoviny.sk |1%

o 0

JOJ-Sk I 1 A) Iné jednotlivosti: voyo, pluska, Google, forum, zomri, dobre
L, 0 noviny, pluska, epshark, webnoviny, azet, parlametnelisty,
Ine - 10% —» Z0znam, parameter, ...

nevie, neodpovedal 10%

online médium
nie je
najéastejSim
zdrojom
83%

Oldzka: ,Aku konkréinu/ konkréine online médium na infernete
najcastejsie pouZivate ako zdroj informacif o doméacej politike ?*
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Konkrétne zdroje informacii, ktoré st najéastej$ie pouzivané — SOCIALNA SIET ~ W=MO%

januar 2020
Prvy najéastejsi zdroj informacii Konkrétna SOCIALNA SIET, ktora je najéastej$im zdrojom
0 domacom politickom diani: SOCIALNA SIET (N =92 respondentov, ktori uviedli,
(cela vzorka, N = 1 013 respondentov) Ze socialna siet je pre nich prvy najcastejsi zdroj informacii)
L Facebook
socialna siet
nie je socialna siet’ je
najéastejSim najCastejsim
zdrojom zdrojom

91% 9%

Instagram | 1%

Otdzka: ,Aku konkréinu/ konkréine socidlnu siet’ najcastejsie pouZivate
ako zaroj informacii o domécej politike ?*
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Konkrétne zdroje informacii, ktoré sii najéastejie pouzivané - RADIO =M

januar 2020
Prvy najcastejsi zdroj informacii Konkrétne RADIO, ktoré je najéastej$im zdrojom
o domacom politickom diani: RADIO (N = 68 respondentov, ktori uviedli,
(cela vzorka, N = 1 013 respondentov) Ze radio je pre nich prvy najcastejsi zdroj informacii)
Radio Slovensko/ o
RTVS 56%
RADIO nie je
najéastejSim
zdrojom RADIO je Réadio Expres 20%
93% najéastejsim spontanne odpovede;
zdrojom jedna odpoved’
7%
Radio Vina 5%
nevie, o
neodpovedal 19%

Otdzka: ,Aku konkrétnu/ konkréine radio najcastejsie pouZivate
ako zdroj informacii o domdcej polifike ?*
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Konkrétne zdroje informacii,
ktoré su najcastejSie pouzivané - TLACENE PERIODIKUM
januar 2020

Prvy najcastejsi zdroj invformécii
o domacom politickom diani: TLACENE PERIODIKUM
(cela vzorka, N =1 013 respondentov)

tlac nie je
najcastejSim
zdrojom
95%

tlac je
< najéastejsim
zdrojom

5%
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Novy ¢as

SME

UJSzZ0

PLUS 1 ded

Plus 7 dni

Hospodarske
noviny

Dennik N

nevie,
neodpovedal

NEMOs

Konkrétne TLACENE PERIODIKUM, ktoré je najéastejsim zdrojom
(N = 47 respondentov, ktori uviedli,
Ze tlacené periodikum pre nich prvy naj¢astejsi zdroj informacii)

spontanne odpovede;
jedna odpoved’

Ofdzka: ,Aku konkréinu/ konkréine tacené periodikum najcaste/sie

pouzivate ako zdroj informacii o domacey politike ?*
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