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A. UvVOoD

Informacné zdroje

Z vysledkov prieskumu agentiry AKO pre TV Joj z marca 2023 vyplyva, Ze informacie o
politike Cerpa vacsina obyvatel'ov najcastejSie z televizie, ktort uviedlo ako zdroj az 64%
respondentov. Online média na internete (web stranky) ako zdroj informacii o domacom
politickom diani uviedlo 59,4% respondentov. AZ d'alSimi zdrojmi socialne siete (37,5%)
aradio (35,1%).1

Podobné vysledky priniesol aj vyskum agentury FOCUS pre kampan Chcem tu zostat,
zameranu na prvovoli¢ov pred parlamentnymi vol'bami - podla jej udajov z aprila 2023,
43% populacie 18+ povazuje spravodajstvo televizie za hlavny informacny zdroj, pre 24%
to su online média a pre 16% su to socialne siete.?

Dominancia online prostredia a televizie vyplyva aj z idajov Digital News Report 2023
(DNR 2023), ktoru vypracoval Reuters Institute Oxfordskej univerzity.

Data zo spravy od Data Reportal Digital 2024: Slovakia ukazuju, Ze v roku 2024 bolo na
Slovensku 5,25 milidna pouzivatel'ov internetu a 4,16 miliona (teda 72,4% obyvatel'ov
Slovenska) aktivnych uZivatel'ov socidlnych sieti. Podl'a dat Google mal YouTube 4,16
miliéna pouzivatelov, podla dat spolo¢nosti Meta mal Facebook 2,4 miliéna a Instagram
1,6 miliéna pouzivatel'ov, Tik-Tok 1,06 miliéna, LinkedIn 830 tisic a siet’ X (byvaly Twitter)
mala 344 tisic uzivatel'ov.

Sloboda médii

Hoci sa sloboda médii v poslednom obdobi postupne zlepSovala - aj podl'a Press Freedom
Index 2023 organizacie Reporters Without Borders patrilo Slovensku 17. miesto zo 180
hodnotenych krajin, aj podl'a naSho vyskumu v ramci Euromedia Media Ownership Monitor
(na zaklade udajov do leta 2023). Iné vyskumy indikovali problém s koncentraciou
vlastnictva (Monitoring Media Pluralism in the Digital Era, realizovany European University
Institute), resp. s moZnym politickym tlakom na oligarchov vlastniacich média, kedZe ich
iné biznis aktivity su zavislé od spoluprace so Statom (Media Capture in Slovakia: A Story of
fragile journalism, media resilience and the struggle against corruption, realizovany
International Press Institute). Bohuzial' vyvoj od nastupu novej vlady pod vedenim
premiéra Fica znamena dramatickd zmenu kurzu. UZ v Programovom vyhlaseni vlady je
indikuje vlada snahu vysporiadat sa sverejnopravnymi médiami - azaroven uplne
ignoruje kritické myslenie ¢i medialnu gramotnost.

1 Udaje sa logicky menia v zavislosti od vekovej $truktiry obyvatel'stva - pre mlad$iu generaciu (do 33 rokov)
je dominantnym zdrojom internet a socidlne siete (71 a 61% vs 44% televizia), pre strednt generaciu (do 49
rokov) su internet a televizia porovnatelnymi zdrojmi (68 a 62%), pre starSiu generaciu (do 65 rokov a nad
65 rokov) je uz naopak televizia urcujtiicim zdrojom (70 a 85%).

2 Pre generaciu prvo adruhovoli¢ov (18-25 rokov) st naopak podla udajov zaugusta 2023 primarnym
zdrojom socidlne siete (34%), aZ nasledne online zdroje (25%) a televizne spravodajstvo (23%).
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Dovera v média

Je vSak smutnym a dlhodobo alarmujicim faktom, Ze dévera v _média je na Slovensku
dlhodobo vel'mi nizka - len 27%, €o Slovensko radi takmer na chvost (44 zo 46 krajin,
pricom nizSie su len Mad'arsko a Grécko, na cele rebricka je Finsko so 69%, v prvej desiatke
su dalSie tri severské krajiny). Tieto cisla odzrkadluju aj rozvetvenu siet zdrojov
s problematickym obsahom (tzv. dezinfo scéna), ktoré su vnimané ako Cast medialneho
priestoru a zniZuju jeho celkovu déveryhodnost.

DNR 2023 zaroven poukazuje na suvislost medzi vysokou frekvenciou, s akou média Celia
kritike, a naslednou nizkou déverou v ne. Slovensko sa uvadza ako jeden z exemplarnych
pripadov, kde média celia neustalemu tlaku a kritike zo strany politikov - v jednej linii s USA,
Mad’arskom a Tureckom ma Slovensko najvyssi podiel kritiky médii zo strany politikov).

Politici z narodno-konzervativnych politickych zoskupeni a predovSetkym vrcholni
predstavitelia vladnucich stran SMER-ssd a SNS v poslednych rokoch zamerne podkopavaju
doveryhodnost tradi¢nych médii, pricom na Cele tejto otvorene nepriatel'skej rétoriky stoja
Celni predstavitelia Statu - premiér Robert Fico a predseda koali¢nej SNS Andrej Danko,
ktori systematicky utocia na kritické média. Aj byvaly premiér Matovi¢ (hnutie Slovensko)
pomerne pravidelne pouZiva negativne nalepky voci kritickym médiam.

Zostatnenie verejnopravnej RTVS

Posledny vyvoj okolo RTVS, kde Ministerstvo kultury (MK) pod vedenim Martiny
Simkovi¢ovej (nominantka SNS) 11. marca predstavilo vramci skrateného
medzirezortného pripomienkovania (skoncilo 19. marca) navrh dramatickej zmeny
fungovania verejnopravneho média s cielom de-facto politickej kontroly, by znamenal
stratu nezavislosti média.

Voci zameru vladnej koalicie a ohrozeniu nezavislosti vysielatel'a sa postavili pracovnici
RTVS (do 19. marca vyhlasenie Za verejnoprdvnu RTVS podporilo viac ako 1,200 jej
pracovnikov) a obcCianske organizacie iniciovali verejnu protestnu vyzvu (do 19. marca ju
podpisalo takmer 60 tisic ob¢anov)3. Nesuhlasné stanovisko zverejnili viaceré slovenské
a Ceské organizacie?, a na navrh vyrazne Kkriticky reagovali aj medzinarodné novinarske
organizacie, ktoré vyzyvaji na stiahnutie navrhu a reakciu instittcii EU.5 Okrem toho,
k navrhu zakona podali samostatne hromadné pripomienky kultirna a medialna obec®, ako

3 MEMO 98 v spolupraci s inymi organizaciami obcianskej a odbornej verejnosti (Nadacia Zastavme korupciu,
Via luris, Transparency International Slovakia, INEKO, ICJK) 14.marca iniciovalo verejnud vyzvu Zastavme tinos
RTVS voci predmetnému navrhu.

4 Odmietame demontdZ slobody médii zdsahmi do nezdvislosti RTVS.
5 International Press Institute (IPI), Committee to Protect Journalists (CPJ), European Broadcasting Union

(EBU), European Centre for Press and Media Freedom (ECPMF), European Federation of Journalists, Free
Press Unlimited (FPU), OBC Transeuropa (OBCT) and Reporters Without Borders (RSF) vo svojom vyhlaseni
Call for withdrawal of Slovakia’s repressive broadcast law. Tieto organizacie zaroven v otvorenom liste (Press
freedom organisations call for urgent EU action to prevent political take-over of Slovak public media)

predstavitelom Eurépskej komisie, Eurépskeho parlamentu Eurépskej rade Ziadaju urychlent akciu na
zastavenie politického prevzatia verejnopravneho vysielatel’a.

6 Kulturna obec zdruZend v iniciative Otvorend kultira zverejnila 15. marca hromadnii pripomienku , Toto nie
je OK!*".
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aj akademicka obec prostrednictvom novinarskych fakilt viacerych vysokych $kdl’. Dalsia
peticia, ktoru iniciovala odborna a Sirsia kultirna obec pozaduje Uplne stiahnutie navrhu.®

Autocenzura

V tejto suvislosti je nevyhnutné spomenut aj protestny list redaktorov spravodajstva
najpopularnejsej TV Markiza, (o situacii informovali nezavisle od seba Dennik N, aj SME)
ktory koncom februara 2024 poslali jej novému riaditel'ovi Petrovi GaZikovi o snahe nového
$éfa Centra spravodajstva a publicistiky Michala Kratochvila (v decembri 2023 priSiel z TV
Nova a vystriedal byvalého $éfa Henrich Krejcu) o jeho zasahovani do obsahu spravodajstva
smerom k menSej kritickosti voci vlade.

Zatial' ¢o redakcia v reakcii na pokracujice napatie zaklada televizne odbory, obcianska
a kultarna obec, vratane byvalej premiérky Ivety RadiCovej a viacerych slovenskych
diplomatov reagovala na spravy o editorskom tlaku a zasahovani do obsahu peticiou rodine
Kellnerovcov, majitelom Ceskej finan¢nej skupiny PPF, ktora kontroluje spolo¢nost Central
European Media Enterprises (CME), vlastnika televizie,.°

Rovnako je alarmujuce aj nedavne vyhlasenie byvalych ideovych spolupracovnikov strany
SMER-ssd Petra Weissa (zakladatel' Strany demokratickej I'avice, byvaly vel'vyslanec SR
v Madarsku a Cesku) a Borisa Zalu (byvaly poslanec EP za stranu SMER-sd), ktori prerusili
spolupracu s dennikom Pravda, obvinujic ho zcenzuiry voci kritickym vyjadreniam na
adresu premiéra Roberta Fica.

Penta Papers

Posledné snahy o autocenzuru sa deju na pozadi vyznamnej majetkovej zmeny, ktora sa
udiala v oktobri 2023, kedy Protimonopolny urad ani neposudzoval predaj najcitanejSieho
dennika Novy ¢as a portalu Cas.sk. Firma FPD Media podnikatel'a Antona Siekela ich predala
spolo¢nosti News and Media Holding (NMH), vlastnenou spolo¢nostou Penta, ktora vydava
aj tyZdennik Plus 7 dni, druhy najcitanejsi dennik Plus 1 den a portal Pluska.sk.

Podl'a udajov ABC monitora z decembra 2023 Penta kontroluje viac ako polovicu dennej
tlace (pribliZne 60 tisic predanych vytlackov vs priblizne 40-45 tisic predanych vytlackov
dennikov SME, Pravda, Hospodarske noviny a Dennik N). Spominané online zdroje patria
tieZ k najcitanejSim (podl'a udajov IAB Slovakia za februar 2023 patria do top 6).

7 Paneurépska vysoka Skola n.o., Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, Katedra Zurnalistiky
Filozofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave, Katedra Zurnalistiky Filozofickej fakulty Katolickej
univerzity v RuZzomberku a Katedra Zurnalistiky a novych médif Filozofickej fakulty Univerzity KonStantina
Filozofa v Nitre.

8 Peticia obc¢anov za tplne stiahnutie navrhu Zakona o Slovenskej televizii a rozhlase bola spustena 20. marca.
9 Verejna vyzva ,Zastavte normalizdciu Markizy!“ bola zverejnena 17. marca (do 19. marca ju podporilo okolo
6,500 obc¢anov).
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B. METODOLOGIA

MEMO 98 sa dlhodobo venuje zobrazovaniu politickych subjektov a ich predstavitel'ov v
médiach na Slovensku ako aj v zahranici, naposledy pocas parlamentnych volieb 2023, kedy
sme vydali Sest monitorovacich sprav o pokryti kampane v spravodajstve televizii a online
meédii, ako aj v diskusnych formatoch.1?

Nasa prva sprava vydana v suvislosti s prezidentskymi vol'bami 2024 analyzovala obdobie
od uverejnenia vyhlasenia volieb (9.1.2024) pocas prvych Siestich tyZzdnov kampane (do
19.2.2024) azameriavala sa na socidlne siete (predovSetkym najpopularnejsie siete
spolo¢nosti Meta - Facebook a Instagram), kde sme sledovali aktivnost (pocet postov) ako
aj interaktivitu (celkovy pocet reakcii, komentarov a zdiel'ani) prezidentskych kandidatov.

NaSa druha sprava analyzovala prezentaciu prezidentskych kandidatov v hlavnych
spravodajskych relaciach RTVS, TV Markiza TV Joj a TA3 pocas 11 dni zaverecnej fazy
kampane (26.2.-7.3.2024). Sprava zaroven priniesla analyzu medialnej prezentacie aj
niektorych inych politickych subjektov - politickych stran, hnuti, a ako aj predstavitel'ov
Statu (prezident SR, vlada SR). Sledovanymi kritériami bol priestor, ktory média venovali
sledovanym subjektom, ako aj spOsob (pozitivny, neutralny, negativny), akym boli
prezentované.

Tato sprava nadvazuje na predchadzajucu spravu a analyzuje zobrazenie kandidatov v
hlavnych spravodajskych relaciach RTVS, TV Markiza TV Joj a TA3 za celé obdobie
monitoringu - pocas 3 tyzdnov zaverecnej fazy kampane (26.2.- 17.3.2024). Sprava zaroven
prindSa analyzu medialnej prezentacie aj niektorych inych politickych subjektov -
politickych stran, hnuti, a ako aj predstavitel'ov Statu (prezident SR, vlada SR). Sledovanymi
kritériami boli priestor, ktory média venovali sledovanym subjektom, ako aj sposob
(pozitivny, neutralny, negativny), akym boli prezentované.

Sucastou spravy je aj analyza aktivit kandidatov na socidlnych sietach (predovsSetkym
Facebook, Instagram a YouTube) pocas desiatich tyZdiiov kampane (9.1. - 18.3.2024).

C. HLAVNE ZISTENIA - Televizie

e NajzobrazovanejSim politickym subjektom bola v sumare televizii (a aj
v kazdej z televizii) vlada SR - celkovo so 45,7%. Najviac podielu sprav jej
venovali RTVS (50,7%) a TA3 (49,7%), najmenej TV ]JOJ (39%). Podobne vysoky
podiel pre vladu je na Slovensku dlhodobym trendom. Obraz vlady bol v kazdej
z televizii prevazne neutralny, no podiel kritickych informacii vocCi pozitivnym bol
asi trojnasobne vacsi (najkritickejsi v RTVS, o Cosi menej kriticky v TA3).

10 Spravy dostupné na naSom webe memo98.sk sa tykali prezentacie subjektov v spravodajstve televizii a online
médif (18. august 2023, 15. september 2023, 27. septembra 2023, 13. oktébra 2023), ako aj ich zastupenia
v diskusiach (11.jdl 2023, 27. oktéber 2023).
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Prezidentka Zuzana Caputové dostala v sumare televizii 3,8%, najviac v TA3
(5%), najmenej v TV ]JOJ (3%).

Predseda parlamentu Peter Pellegrini dostal v sumare televizii 2,3%, najviac
v TA3 (3,7%), najmenej v TV Markiza (1,3%).

Televizie venovali voI'bam a suvisiacim udalostiam pomerne malo priestoru
- v priemere za vSetky televizie iba 4,2%, najviac v TV Markizaa TV ]OJ (5,6%a 5,2%
z celkového priestoru danej spravodajskej relacie), najmenej v TA3 (1,4%). Pre
porovnanie, pocas parlamentnej kampane 2023 venovali televizie vol'bam aich
roznym aspektom vacsi priestor - medzi 13,9% (TV Markiza) a 7,1% (RTVS).

Peter Pellegrini bol vsumare najprezentovanejsim politikom spomedzi
kandidatov, ziskal takmer S$tvrtinu priestoru - 23,9% (takmer 25 mintt)
venovaného tymto politikom (aj ako predstavitelom stran, aj v inych funkciach).
Druhym najzobrazovanejSim bol Andrej Danko (17,7%), tretim Igor Matovic
(16,5%), teda predstavitelia parlamentnych stran. Nasledovali Krisztian Forrd, Ivan
Korcok a Milan Nahlik, vSetci s priestorom na arovni 7,5-7,6%.

Peter Pellegrini tazZil z pozicie predsedu NR SR, v ktorej ziskal (v sumare
vSetkych TV spoloc¢ne) takmer 54% svojho priestoru (13 a pol minuty) - 26%
ziskal ako kandidat a 20% ako predstavitel strany HLAS-sd. Najviac ho ako
predsedu NR SR zobrazovali TV Joj (66,2%) a TA3 (64,7%), najmenej TV Markiza
(30,6%).

Ivan Korcok a Peter Pellegrini boli z kandidatov prezentovani najpozitivnejsie
(v kontexte celého pokrytia, nielen ¢asu venovaného kandidature) v podstate vo
vSetkych televiziach. Naopak, najkritizovanejSim bol predseda SNS Andrej Danko,
nasledovany Igorom Matovicom.

Vyhybanie sa diskusiam, ako sme to pocas celej kampane systematicky videli
u favorita volieb Petra Pellegriniho (odmietol viaceré volebné aj klasické
televizne diskusie, ¢i iné predvolebné diskusie arozhovory pre viaceré dalSie
média) je typické pre politikov z nedemokratickych, ¢i az autokratickych rezimov.
Nedostatok vzajomnej diskusie vytvara demokraticky deficit, coho dosledkom
je menej a teda horsie informovany volic.

Komentdre

Televizie venovali pocas troch tyZdnov pomerne malo spravodajského priestoru volebnej
kampani - najviac to bolo v TV Markiza (13,3%), najmenej v TA3 (1,1%). Na druhej strane,
viac Casu bolo venovaného politickym témam, predovSetkym novele trestnych kédexov,
slovenskym suvislostiam vojny na Ukrajine, zmene fungovania verejnopravnych médii
(novele zakona o STaR), bliZiacim sa junovym vol'bam do EP (predstavenie kandidatok 24
kandidujucich subjektov), procesu opatovného vyberu Vladimira Putina v Rusku (15.-
17.3.), ¢i novembrovym prezidentskym vol'bam v USA.
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V kontexte aktualnej diskusie o vladnom navrhu smerujicom politickej ingerencii do
fungovania verejnopravnej RTVS moZno konstatovat, Ze spravodajstvo RTVS nevykazuje
vyraznejSie zmeny v informovani o politickych udalostiach v porovnani s predchadzajticimi
volebnymi kampatiami. V porovnani sostatnymi televiziami bolo spravodajstvo
najkritickejsie k vlade (podiel kritickych a pozitivnych informacii bol 19,7 ku 5,7%), Casto
v kontexte kritizovanej vladnej novely zakona o fungovani verejnopravneho média (vid
kontext vysSie). Tato udalost bola Stvrtou najviac zobrazovanou udalostou (v Ziadnej
z inych televizii sa nedostala do top 10).

PoCas monitoringu sme nezaznamenali poruSenia objektivnosti ¢i vyvaZenosti jej
spravodajstva, RTVS snaZi poskytovat réznorodé informacie o politickych udalostiach, ¢o
sa odraza v pokryti roznych tém a udalosti. Ak to téma vyZzaduje, je roz$irena dizka, resp.
CastejSie druhy prispevok na objasnenie. Spravodajstvo poskytuje pravidelne priestor
nezavislym odbornikom. Castou praxou je, Ze v prispevkoch dostava priestor iba jediny, ¢o
moZe byt problematické pri kontroverznejsich témach. Prezidentskym volbam RTVS vo
svojom spravodajstve nevenovalo vela priestoru, avsak RTVS pokryvala praktické otazky
volieb vramci sekcie Volebny manudl. V Specifickych formatoch mimo hlavnych sprav
uviedla verejnopravna televizia rozhovory s kandidatmi na RTVS 24 (Interview:24 Specidl)
a na Slovenskom rozhlase (Z prvej ruky).

Prezidentské vol'by mali na TV Markiza v porovnani s ostatnymi televiziami najvacsi podiel
(5,6%). Televizia priniesla okrem vlastného tradicného volebného formatu typu medailén -
Prezident 2024 (odmietli ho vSak Andrej Danko aj Marian Kotleba), aj niekol'’ko rozhovorov
s kandidatmi z relacie Na telo plus. Vramci témy ,Prezidentskda kampan“ sa Markiza
zaoberala favoritmi, ich férovostou, financovanim a sp6sobom kampane. Spravodajstvo je
relevantné adava priestor aktudlnym témam, iked niektoré odborné témy su
‘bulvarizované’ a politizované. Bulvarne udalosti st pomerne ¢asto uprednostiiované pred
politickymi témami (obidenie zakona pri menovani P. GaSpara za de-facto $éfa SIS a
eurovol'by boli z hl'adiska radenia menej relevantné ako vyhra v lotérii, smrt pri autohavarii
alebo stupaniu Bitcoinu). Celkovo, venovalo spravodajstvo politickym témam v porovnani
s ostatnymi televiziam najmensi podiel (21,2%, ostatné tri televizie boli na urovni 26-
29,5%). Pomerne velky priestor je vSak venovany obanom.

Na TA3 su politické udalosti hlavnou témou spravodajstva televizie a reportaze su strucné.
Priestor venovany prezidentskym vol'bam je minimalny, spomedzi 4 televizii najmensi
(1,4%), televizia vysiela rozhovory s kandidatmi v ramci relacie Téma dria. Samotné spravy
su vzhl'adom na celkovy cas v zasade relevantné, maja malo vyloZene bulvarnych alebo
prvoplanovo atraktivnych sprav na rozdiel od inych komerc¢nych televizii. Spravodajstvo
Casto vyuziva metddu, Ze v odbornom prispevku dostane priestor aj zastupca exekutivy za
dany rezort, priCom nie pravidelne zaznie aj opacCny, i expertny nazor. V sumare ma
televizia najvacsi podiel pozitivnych informacii o vlade (9,5%, ostatné televizie 5,5-6,5%).

Spravy v TV JOJ su dynamické, profesionalne na dobrej arovni a celkovo vyvazené, i ked’
s jasnou orientaciou na bulvarnejSie témy. Diskutabilné je zarad'ovanie a relevancia sprav -

v niektorych relaciach su zaradované dolezitejSie a/alebo politické spravy az za
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bulvarnejsie, Ci pri spoloCensky menej dolezitych témach, ktoré su zrejme povazZované za
atraktivnejSie pre divaka. [lustrativne bolo napriklad zaradenie profilu prezidentského
kandidata v zavere sprav medzi prispevkami o sedmovych kartach inSpirovanych Tatrami
a pestovanim mikrozeleniny. Pokial' ide o prezidentskych kandidatov, venuje sa im v
hlavnom spravodajstve mensSiu pozornost. Ti mali vS§ak moZnost vystupit ako hostia v
relacii Kreslo pre kandiddta na JO] 24.

Diskusie

Ako MEMO 98 uZ viackrat v minulosti uviedlo, interaktivna a dynamicka diskusia za ucasti
viacerych kandidatov, moderovana skusenou/ym novinarkou/om a nezviazana prilis
uzkostlivym dodrziavanim pravidiel o sekundovo identickom case, je pocas volebnych
kampani divacky najpritazlivejSou a Casto najinformativnejSou formou. Bohuzial, situacia
pocas kampane pred prezidentskymi vol'bami bola nakoniec skér opacna.

Hoci sa média snaZili o r6zne formaty, nakoniec bol dominantnou formou rozhovor - takyto
sposob prezentacie voliCi videli Specializovanych prezidentskych formatoch v:
o RTVS (Z prvej ruky, Interview 24)
TV Joj (Kreslo pre kandiddta)
TA3 (Téma dria)
Radiu Expres (Prezidentsky tyZzderi)
Fun radiu (Sajfa vs Kandiddt)
SME (Rozhovory)

0 O O O O

Podobné formaty, tradi¢né pre vacSinu z médii, sme videli aj v online prostredi:
o Aktuality.sk (Na rovinu)
o Dennik N (Rozhovory)
o Startitup-e (Diskusny klub)

Uskutocnila sa doteraz len jedina diskusia medzi lidrami preferencii (19. marec v TV
Markiza), pricom dalSia za ucasti vSetkych kandidatov je pldnovana na posledny den
kampane (20. marec, vo verejnopravnej RTVS).

Aspon dvaja kandidati sa okrem toho spolo¢ne stretli na obrazovkach televizie ¢i v éteri
radia iba jediny-krat - vrelacii Na telo TV Markiza 21. januara (Ivan Kor¢ok - Andrej
Danko).!! Peter Pellegrini diskutoval poCas kampane s inym politickym predstavitel'om
v televizii 3x (2x s PS a 1x s KDH), zatial' ¢o Andrej Danko takto diskutoval aZ 6x (3x s KDH,
1x s PS a s Demokratmi a 1x online s SaS).

Vyhybanie sa diskusiam sme bohuZial videli u favorita volieb Petra Pellegriniho, ako
systematickd kampanovu stratégiu - odmietol viaceré predvolebné televizne diskusie (TV
JOJ nakoniec zrusSila svoj diskusny format), predvolebné diskusie organizované s divakmi
(Dennik N, SME), samostatné volebné rozhovory pre viaceré média (Aktuality, Dennik N,
SME, Fun radio), ako aj ucast vo viacerych pravidelnych TV diskusiach

11 Andrej Danko vSak oficidlne ohlasil svoju kandidatiru az nasledne, 29. januara 2024.
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Takyto sposob kampane je sice zdkonne konformny, je vSak typicky skor pre politikov
z nedemokratickych, az autokratickych reZimov, kde je volebny proces striktne
kontrolovany a slobodna kriticka reflexia spolocenskych a politickych udalosti takmer
neexistuje. Prave dialog medzi samotnymi kandidatmi umoZiiuje volicom najlepSie
porovnat a posudit ich silnejSie a slabSie stranky. Absencia takejto moZnosti vytvara
demokraticky deficit, dosledkom je menej a teda horsie informovany volic.

VSetky doteraz uskuto¢nené diskusie a rozhovory je mozné najst (linky na ne) na naSom
informac¢nom portali www.infovolby.sk (sekcia Média).

D. HLAVNE ZISTENIA - Socialne média

e Peter Pellegrini dominuje v pocCte sledovatel'ov na FACEBOOKU
o Na najpopularnejsej sieti ma takmer 329 tisic followerov
o Pocas 10 tyZzdiniov kampane narastol ich pocet o pribliZne 2 tisic
o U lIvana Korcoka bol narast 16 tisic (na 58,3 tisic)

e Ivan Korcok sa koncom kampane stal lidrom na INSTAGRAME
o 91 tisic followerov Ivana Korcoka vs 72 tisic Petra Pellegriniho
o Pocas 10 tyZzdiiov kampane narastol ich pocet u Ivana Korcoka o 43 tisic
o Zaposlednych 11 dni ziskal 20 tisic novych followerov

e Pokial ide o video platformu YOUTUBE, na tej ma najvacsi pocet odberatel'ov
Stefan Harabin (47,5 tisic).
o Okrem neho je na tejto platforme vyraznejSie pritomny eSte aj I[gor Matovic
(20,5 tisic odberatel'ov) a Peter Pellegrini (14,6 tisic odberatel'ov).
o Ivan Korc¢ok ma na tejto platforme len 1,94 tisic odberatel'ov.

e Peter Pellegrini ma najvacsiu bazu aj na sieti TIK-TOK (18,4 tisic sledovatel'ov).
o Aj dalsi 3 kandidati aktivne vyuzivaju tato siet - predovSetkym Andrej
Danko (16,2 tisic sledovatel'ov), Stefan Harabin (8,1 tisic) a Ivan Kor¢ok
(6,2 tisic sledovatel'ov).

e Na politickej sieti X (byvaly Twitter) maju konto viaceri kandidati, ale redlne ho
vyuzivaju iba Ivan Korcok (ma aj navacsiu bazu sledovatel'ov - 36,6 tisic
sledovatel'ov) a Stefan Harabin (2,2 tisic sledovatel'ov)

e Na profesne orientovanej socialnej sieti LINKEDIN ma svoje aktivne konto iba Ivan
Korcok (1,75 tisic sledovatel'ov)

o Ivan Korcok - zaznamenal najvicsi pocet interakcii aj postov
o Ajna Facebooku (296 postov a 897 tisic interakcii)

o AjnaInstagrame (192 postov a 853 tisic interakcii)
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o Na FB sa mu po¢tom postov pribliZili R. Svec (178), P. Pellegrini (170), I.
Matovi¢ (80), K. Forré (169) a S. Harabin (165). Na IG bol aktivnejsi aj K.
Forré (122 postov). Nasledovali P. Pellegrini (54 = 24+30) a S. Harabin (50)

e Najviralnejsie na oboch platformach Mety boli posty Ivana Korcoka
o NajsledovanejSie video bolo od Ivana Korcoka - o psikovi a taske (z 19.1.),
malo takmer 640 tisic zhliadnut{
o Facebook - v top 10 prispevkoch podl'a interakcii mali aj Ivan Korcok aj
Peter Pellegrini 5 postov
o Instagram - vSetky posty v top 10 podl'a poCtu interakcif patrili Ivanovi
Korcokovi
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