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[Prezidentské voľby 2024] 
HLAVNÉ ZISTENIA [1]

FACEBOOK
Verejný profil (Page, Verified profile) majú založení 9 kandidáti: 

Patrik Dubovský má len osobné, hoci verejné konto
Marian Kotleba využíva FB stránku vlastnej strany Kotlebovci-ĽSNS  

Viac ako 10 tisíc interakcií bolo zaznamenaných iba v súvislosti s 26 postami  - dvojica
Korčok (13) Pellegrini (12), a odstúpivší Andrej Danko (1)

Ivan Korčok (897 tisíc interakcií) a Peter Pellegrini (702 tisíc interakcií) dokopy
generovali viac ako 78% všetkých interakcií na postoch kandidátov

Aj I.Matovič zaznamenal na svojom účte výraznú aktivitu - takmer 285 tisíc interakcií.

 



[Prezidentské voľby 2024] 
HLAVNÉ ZISTENIA [2]

INSTAGRAM 
Aktívny verejný celospoločenský profil majú založený 8 kandidáti:

Róbert Švec využíva len konto strany SHO  
Milan Náhlik nie je na Instagrame identifikovateľný
Konto Patrika Dubovského je v podstate neexistujúce

Počas sledovaného obdobia zaznamenalo viac ako 10 tisíc interakcií 16 postov
(všetky od Ivana Korčoka) 

Ivan Korčok úplne ovládol Instagram - jeho interakcie predstavovali takmer 90%
interakcií na postoch všetkých kandidátov. 

 



[Prezidentské voľby 2024] 
HLAVNÉ ZISTENIA [3]

Ivan Korčok - zaznamenal najväčší počet interakcií aj postov
Aj na Facebooku - 296 postov (143+153* postov) a 897 tisíc interakcií
Aj na Instagrame  - 192 postov (98+94 postov) a 853 tisíc interakcií 

Na Facebooku sa mu počtom postov priblížili R. Švec (178), P. Pellegrini (170 = 89+81), I.
Matovič (80), K. Forró (169) a Š. Harabin (165).  
Na Instagrame bol aktívnejší aj K. Forró (122 postov). Nasledovali P. Pellegrini (54 =
24+30) a Š. Harabin (50)

* Posty za prvé monitorované obdobie (6 týždňov kampane, 9.1.-19.2.) + druhé sledované obdobie (20.2.-18.3.2024)



[Prezidentské voľby 2024] 
HLAVNÉ ZISTENIA [4]

Peter Pellegrini dominuje v počte sledovateľov na FACEBOOKU
Na najpopulárnejšej sieti má takmer 329 tisíc followerov
Počas 10 týždňov kampane narástol jeho počet o necelé 2 tisícky 
U Ivana Korčoka bol nárast 16 tisíc (na 58,3 tisíc)

Ivan Korčok ku koncu kampane predbehol lídra prieskumov na INSTAGRAME 
91 tisíc followerov Ivana Korčoka vs 72 tisíc Petra Pellegriniho
Počas 10 týždňov kampane narástol ich počet o 43 tisícky
Za posledných 11 dní získal Ivan Korčok 20 tisíc nových followerov



[Prezidentské voľby 2024] 
HLAVNÉ ZISTENIA [5]

Pokiaľ ide o video platformu YOUTUBE, na tej má najväčší počet odberateľov Štefan
Harabin (47,5 tisíc).

Okrem neho je na tejto platforme výraznejšie prítomný ešte aj Igor Matovič (20,5
tisíc odberateľov) a Peter Pellegrini (14,6 tisíc odberateľov). 
Ivan Korčok má na tejto platforme len 1,94 tisíc odberateľov.

Peter Pellegrini má najväčšiu bázu aj na sieti TIK-TOK (18,4 tisíc sledovateľov).
Aj ďalší 3 kandidáti aktívne využívajú túto sieť - predovšetkým Andrej Danko (16,2
tisíc sledovateľov), ktorý z volieb 18.3 odstúpil, Štefan Harabin (8,1 tisíc) a Ivan
Korčok (6,2 tisíc sledovateľov).

 



[Prezidentské voľby 2024] 
HLAVNÉ ZISTENIA [6]

Na politickej sieti X (bývalý Twitter) majú konto aspoň piati kandidáti, ale reálne ho
využívajú iba Ivan Korčok (má aj naväčšiu bázu sledovateľov - 36,6 tisíc
sledovateľov) a Štefan Harabin (2,2 tisíc sledovateľov)

Na profesne orientovanej sociálnej sieti LINKEDIN má svoje aktívne konto iba Ivan
Korčok (1,75 tisíc sledovateľov)

 



[Prezidentské voľby 2024] 
HLAVNÉ ZISTENIA [7]

Na oboch platformách Mety boli NAJVIRÁLNEJŠIE posty Ivana Korčoka

NAJSLEDOVANEJŠIE VIDEO bolo tiež od Ivana Korčoka - o psíkovi a taške (z 19.1.), malo
takmer 640 tisíc zhliadnutí 

[Facebook] V top 10 podľa interakcií mali aj Ivan Korčok aj Peter Pellegrini 5 postov
[Instagram] Všetky posty v top 10 podľa počtu interakcií patrili Ivanovi Korčokovi   

 



Prezidentskí kandidáti 
FACEBOOK 
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 FACEBOOK | Posty (10 vs prvých 6 týždňov)
Oficiálne stránky (Pages) alebo profily (Verified profiles)*

* Crowdtangle v štatistíkách zobrazuje overené účty (Verified profiles, týka sa Igora Matoviča), ale neráta jeho výkon. Osobné účty (Profiles, týka sa Patrika
Dubovského) v svojom systéme nezobrazuje. Igor Matovič mal za celé sledované obdobie (10 týždňov) 102 postov (80+22) pos (celková interakcia na nich bola na
úrovni 284 tisíc, teda 3. najväčšia), Patrik Dubovský mal 35 postov (interakcia na nich bola na úrovni 2 tisíc).  



 FACEBOOK | Interakcie (10 vs prvých 6 týždňov) 
Oficiálne stránky (Pages) alebo profily (Verified profiles)*

* Crowdtangle v štatistíkách zobrazuje overené účty (Verified profiles, týka sa Igora Matoviča), ale neráta jeho výkon. Osobné účty (Profiles, týka sa Patrika
Dubovského) v svojom systéme nezobrazuje. Igor Matovič mal za dané obdobie 80 postov (celková interakcia na nich bola na úrovni 198,2 tisíc, teda 3. najväčšia),
Patrik Dubovský mal 15 postov (interakcia na nich bola na úrovni 1,1 tisíc).  



Ivan KORČOK
TOP posty | FACEBOOK

(9.1. - 18.3.2024)



TOP post 
23,7 tisíc interakcií

(19.1.2024)

3 TOP posty na vlastnom FB profile



Peter PELLEGRINI
TOP posty | FACEBOOK

(9.1. - 18.3.2024)



TOP post 
21,2 tisíc interakcií (3.2.2024)

3 TOP posty na vlastnom FB profile



Igor MATOVIČ
TOP posty | FACEBOOK

(9.1. - 18.3.2024)



TOP post 
24,8 tisíc interakcií (24.2.2024)

3 TOP posty na vlastnom FB profile



Andrej DANKO
(odstúpil)

TOP posty | FACEBOOK
(9.1. - 18.3.2024)



TOP post
11,2 tisíc interakcií (24.2.2024)

3 TOP posty na vlastnom FB profile



Krisztián FORRÓ
TOP posty | FACEBOOK

(9.1. - 18.3.2024)



TOP post
3,8 tisíc interakcií

(9.3.2024)

3 TOP posty na vlastnom FB profile



Ján KUBIŠ
TOP posty | FACEBOOK

(9.1. - 18.3.2024)



TOP post
2,1 tisíc interakcií (21.2.2024)

3 TOP posty na vlastnom FB profile



Štefan HARABIN
TOP posty | FACEBOOK

(9.1. - 18.3.2024)



TOP post 
180 interakcií (15.2.2024)

3 TOP posty na vlastnom FB profile



Prezidentskí kandidáti 
INSTAGRAM 
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Oficiálne stránky (Pages) alebo profily (Verified profiles)

 INSTAGRAM | Posty (10 vs prvých 6 týždňov)



Oficiálne stránky (Pages) alebo profily (Verified profiles)

 INSTAGRAM | Interakcie (10 vs prvých 6 týždňov)



Ivan KORČOK
TOP posty | INSTAGRAM

(9.1. - 18.3.2024)



TOP post 
22 tisíc interakcií

(2.3.2024)

3 TOP posty na
vlastnom 
IG profile



Prezidentskí kandidáti 
YOUTUBE 
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METODOLÓGIA [1]

Analýza sa zamerala na dostupné verejné stránky (Pages), overené profily (Verified profiles)
aj klasické verejné profily (Profiles) všetkých prezidentských kandidátov na Facebooku a
Instagrame:

Andrej Danko
Patrik Dubovský
Krisztián Forró
Štefan Harabin
Marian Kotleba
Ivan Korčok
Ján Kubiš
Igor Matovič
Milan Náhlik
Peter Pellegrini
Róbert Švec

 



METODOLÓGIA [2]

Analýza takisto mapovala ostatné slovenské FB verejné stránky, skupiny a profily (Pages,
Public Groups, Verified Profiles), v slovenskom jazyku, s cieľom identifikovať najvirálnejšie
posty a videá súvisiace s jednotlivými kandidátmi. Tieto stránky boli mapované
prostredníctvom kľúčových slov - mien kandidátov (Danko, Dubovský, Forró, Harabin,
Korčok, Kotleba,  Kubiš, Matovič, Náhlik, Pellegrini, Švec). 

V analýze sú kandidáti zoradení na základe kvantifikácie (sledovaných parametrov), alebo
podľa popularity v doteraz známych prieskumoch verejnej mienky rešpektovaných agentúr.   

 



METODOLÓGIA [3]

 Analýza mapovala posty v období od začiatku oficiálnej kampane (9.1.) počas 10
týždňov (do 18.3.).

Ako indikátor poradia postov a videí boli určené tieto kvantifikátory:
INTERAKCIE - celkový počet interakcií, teda súčet reakcií (Reactions - like, wow,
haha, care, sad, angry), komentárov (Comments) a zdieľaní (Shares)   
VIDEÁ - celkový počet zhliadnutí, teda aj na originálnom poste, aj prostredníctvom
zdieľaní.

Pre ustálenie počtov sme posty aj videá analyzovali s odstupom minimálne 3 dní, na
konci monitoringu s odstupom 2 dní.

 



METODOLÓGIA [4]

Pre analýzu boli využitý automatizovaný nástroj na analýzu dát CrowdTangle od spoločnosti
Meta a manuálny monitoring.  

CrowdTangle "sleduje verejné príspevky na Facebooku, Instagrame a Reddite, ktoré
uverejňujú verejné účty alebo skupiny. Nástroj nesleduje každý verejný účet a nesleduje
súkromné profily alebo skupiny, takže tieto údaje nie sú reprezentatívne pre výkon celej
platformy. Uvedené čísla odrážajú verejné interakcie (reakcie, komentáre, zdieľania,
upvotes a trojsekundové zobrazenia), ale nezahŕňajú dosah ani návštevnosť z odkazov.
Nezahŕňajú platené reklamy, pokiaľ tieto reklamy nezačali ako organické, neplatené
príspevky, ktoré boli následne "posilnené" pomocou reklamných nástrojov Facebooku.
Keďže systém nerozlišuje tento typ plateného obsahu, upozorňujeme, že niektoré veľmi
úspešné príspevky mohli mať platenú distribúciu. CrowdTangle tiež nesleduje príspevky,
ktoré sú viditeľné len pre určité skupiny sledovateľov."



Kontakty

[Web] www.memo98.sk | www.infovolby.sk
[E-mail] memo98@memo98.sk
[Telefón] +421 903 581 591

[Kontaktné osoby] 
Ivan Godársky | ivang@memo98.sk 
Rasťo Kužel | kuzel@memo98.sk
Marek Mračka | marekm@memo98.sk
 


